
C A M P A G N E - E V A L U A T I E

De Nationale Voorleesdagen 2026

Voorlezen gaat voor!

Uitdaging

De Nationale Voorleesdagen bereikt een 

meerderheid van de ouders met kinderen van 0 

tot 7 jaar. Een belangrijke uitdaging is om het 

bezoek aan de bibliotheek te blijven stimuleren. 

Dit doen we onder andere door een brede groep 

ouders/verzorgers aan te spreken, m.a.w. door 

ook zichtbaar te zijn voor ouders die zelf weinig 

lezen of de bibliotheek bezoeken. 

Strategie

• Een radiospot in samenwerking met de 

Leescoalitie stimuleert (groot)ouders om 

(nog) meer voor te lezen.

• Door via school en de kinderopvang een flyer 

voor thuis te verspreiden (oplage ± 755.000), 

bereiken én activeren we een bredere 

doelgroep.

• We helpen voorlezers met het kiezen voor 

kwalitatieve prentenboeken d.m.v. 

Prentenboek Top 10.

• Grote online campagne via Meta, YouTube, 

Pinterest en de kanalen van DPG Media.

Effect

1. Net als vorig jaar bereikt de campagne 59% van de 

ouders/verzorgers. De bibliotheek is het op drie na belangrijkste 

touch point van de campagne (23%).  

2. De uitdeelflyer bereikte 14% van de ouders/verzorgers. Daarvan 

werd een kwart aangezet tot het ondernemen van een activiteit, zoals 

het bezoeken van een voorleesmoment in de bibliotheek.

3. 25% van alle ouders/verzorgers deed n.a.v. de campagne een 

activiteit op het gebied van lezen, kopen of lenen. 15% zegt specifiek 

naar de bibliotheek te zijn gegaan. 

De Nationale Voorleesdagen helpt ouders en grootouders om van 

voorlezen dagelijkse routine te maken. Tijdens de campagne trek je meer 

voorlezers en kinderen naar je bibliotheek en maak je de nieuwste kleine 

leden blij met een voorleesknuffeltje.
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Bekijk hier de uitgebreide campagne-evaluatie 2026 (pdf)

Mediabereik

• Free publicity: bruto ruim 156 miljoen contact-

momenten, mediawaarde meer dan € 3,6 miljoen.

• Voorleesontbijt op sociale media: bruto ruim 2,2 

miljoen contactmomenten (+465%).

• Hebban: De inspiratiepagina’s zijn door meer dan 

50 duizend unieke bezoekers bekeken (+516%).

• Online marketing: bruto 9,7 miljoen 

contactmomenten via online advertentiecampagnes 

(+64% t.o.v. 2025).
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