
C A M P A G N E - E V A L U A T I E

Kinderboekenweek 2025
Grootste boekenfeest voor kinderen en ouders

Uitdaging
Op bijna alle scholen wordt aandacht besteed 
aan de Kinderboekenweek, en de meeste 
volwassenen horen over de campagne via hun 
kinderen. Daarom zetten we scholen in om meer 
ouders/verzorgers te bereiken. Zo wordt het hele 
gezin betrokken bij de campagne en worden zij 
geïnspireerd om samen een bezoek te brengen 
aan de bibliotheek.

Strategie
• De Kinderboekenweek was overal zichtbaar: 

in de media (veel op televisie), in de 
winkelstraat, op sociale media en op bijna alle 
basisscholen.

• Door via school een leesbingo-flyer voor thuis 
te verspreiden (oplage ± 1 miljoen), bereiken 
én activeren we een bredere doelgroep.

• Grote online campagne via sociale media en 
de kanalen van DPG Media, Ster Online en 
abri-schermen in Hema-etalages en in 
winkelcentra.

Effect
1. In 2025 werd met behulp van de campagnepartners 75% van de 

doelgroep bereikt; significant hoger dan vorig jaar. In totaal ondernam 
48% van de doelgroep actie: zij deden n.a.v. de campagne een 
leesactiviteit of haalden een boek in huis via de (online) boekhandel 
of (online) bibliotheek. Ook dit is significant hoger dan vorig jaar.

2. De bibliotheek is na school het belangrijkste touch point: een derde 
van de ouders/verzorgers zag de campagne via de bibliotheek. Ook 
bereikten we meer ouders die weinig in de bibliotheek komen.

3. Van alle ouders die bekend zijn met de Kinderboekenweek, geeft een 
kwart aan dat zij speciaal hiervoor naar de bibliotheek zijn gegaan.

Mediabereik
• Free publicity: meer dan 313 miljoen. 

contactmomenten. Mediawaarde bijna € 13 
miljoen.

• Online advertenties: bijna 13 miljoen 
contactmomenten (bijna twee keer zoveel als in 
2024).

• Out of home: bijna 4 miljoen contactmomenten 
met digitale abri's in Hema's en winkelcentra 
door heel Nederland.

Het grootste boekenfeest van Nederland draait om leesplezier – op school, 
thuis én in de bibliotheek. Voor veel gezinnen is een nieuw boek uitkiezen 
onderdeel van de traditie. Extra activiteiten in de bibliotheek zorgen voor 
een extra bijzondere belevenis tijdens de Kinderboekenweek.
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Bekijk hier de uitgebreide campagne-evaluatie 2025 (pdf)

https://boekhandel.cpnb.nl/wp-content/uploads/2026/01/Evaluatie-Kinderboekenweek-2025-extern-1.0.pdf
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