
C A M P A G N E - E V A L U A T I E

Heel Nederland Leest 2024

Heel Nederland leest. Lees jij mee?

Uitdaging

Uit onderzoek blijkt dat Nederlanders de campagne 

waarderen, maar dat ze niet altijd even geneigd zijn om 

ook daadwerkelijk aan te haken.  

We moeten ervoor zorgen dat het daadwerkelijk voelt 

alsof heel Nederland Leest: ‘Heel Nederland Leest. Lees 

jij mee?’ Met dit sociale bewijs enthousiasmeren we 

een brede groep om de stap naar de bibliotheek te 

zetten: ik doe mee, want veel anderen doen dat ook.

De uitdaging in 2023 was om de campagne zo breed 

mogelijk zichtbaar te laten zijn, met niet alleen de 

boodschap ‘Haal het boek op’, maar ook ‘Lees het 

samen’.

Strategie

• Aan de start van de campagne lieten we iedereen 

weten dat ze het boek bij de bibliotheek konden 

ophalen.

• De boodschap werd via advertenties in media en op 

straat verspreid.

• Campagnepartner Zeeman creëerde zichtbaarheid 

onder winkelend publiek.

• Via lezerscommunity Hebban werd iedereen 

opgeroepen om samen te lezen in de Hebban App.

Effect

1. 50% van de Nederlanders kent de campagne van naam. Deze groep 

is in 2024 voor het tweede jaar op rij significant gestegen. 

2. 14% van de Nederlanders bezochten n.a.v. de campagne de (online) 

bibliotheek, zochten informatie op of deden mee aan een leesclub. 

Zowel voor leden als niet-leden is dit een stijging t.o.v. 2023. 

3. Bijna twee vijfde van de bezoekers geven aan dat zij n.a.v. hun 

bezoek een positiever beeld hebben gekregen van de bibliotheek 

en 80% van de bezoekers is voornemens om vaker naar de 

bibliotheek te gaan. 

Mediabereik

• Free publicity: bruto bijna 85 miljoen contact-

momenten, mediawaarde bijna € 2,9 miljoen. 

• Zichtbaarheid partner Zeeman: in 450 winkels.

• Online marketing: 1,5 miljoen contactmomenten.

• Buitenreclame: meer dan 600.000 contactmomenten.

• Buitenreclame: meer dan 1 miljoen contactmomenten.

• Bindinc: bruto meer dan 912.000 contactmomenten.

Bibliotheken brengen in november heel Nederland samen rondom hetzelfde boek. 

Met deze campagne trek je bezoekers naar jouw bibliotheek. Zo geef je jouw imago 

als sociale ontmoetingsplek een positieve impuls.
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